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katkend

Tarbimise mõnu

Tarbida on ju tegelikult mõnus. See tekitab terve rea positiivseid tundeid, nagu turvalisuse-, juba nimetatud õnne-, uudsuse-, olulisuse-, vabandust, tähtsusetunde jne. Meie arenenud tsivilisatsiooni võimas relv – teaduse ja tehnika revolutsioon – tagab järjest uute tarbimisväärtus omavate asjade ja tegevuste väljatöötamise ning tootmise. Uued katedraalid – kaubanduskeskused – võimaldavad tarbimismõnu rahuldada rikkalikus, valgest, puhtas ja kuivas keskkonnas. Tarbimine tuleb televiisori ja Interneti kaudu ka otse koju kätte. Tundub, et inimesed on saavutanud oma elu peamise väärtuse. Tuleb vaid arendada tehnoloogiat veel täiuslikumaks ja tootlikumaks ning küllusliku tarbimise õnn tuleb kõigi inimeste õuele maailmas.
Kõige selle ilu juures on üks väikene „aga“. Ma ei nimetaks lihtlabast loodusvarade piiratust ega inimeste kasvavat arvu – inimesed valmistuvad vallutama Kuud ja Marsi ning aids on juba näidanud oma tõhusust demograafilise pommi demineerijana Aafrika mandri näitel.
„Aga“ peitub mujal. meie närvisüsteem on nimelt väga kiire harjumisvõimega. Üks ja sama asi küllastab end meie meeltes pigem varem kui hiljem. Uus doos tarbimist annab samasuguse tulemuse nagu viletsa massaaži puhul – esimesed paar korda on üsna head, aga edasi muutub tuim nühkimine juba valusaks ja ebameeldivaks. Koguse suurendamine ei anna vajalikku efekti – kolme auto või arvuti juures ei ole tarbimine üldjuhul oluliselt õnnetoovam kui ühe puhul. Muude narkootikumidega on muuseas sama moodi.
Sügavamal on jäämäe veealuse osana peidus veelgi suurem probleem. Turumajanduse ideoloogia ning tarbimiskultuse peavoolust kantuna on ostule-müügile ning tarbimisele-kasumile allutatud paraku ka haridussüsteem ja kaunite kunstide valdkond. Veelgi enam, igasuguse hariduse peamine ülesanne – muuta püsivalt inimese teadvust vajalikus suunas – on nihkunud massimeedia ja Interneti hõlma. Massimeedia kontrollijad ütlevad seega ära ka „vajaliku suuna“. Nõnda kasvatatakse pikkamisi üles uus põlvkond tarbijaid, kes on minetanud võime tekitada midagi uut; tekitada või öelda midagi uut päriselt, mitte muutes (näiteks enese või mis tahes muu asja) pakendit ja lisades mis tahes vormis eesliiteid: super, ekstra, ultra, hüper, kuul, jou jne.

Kaua muidugi selline olukord enam kesta ei saa. Juba praeguseks ajaks on kujunemas ’tegijate põud’. Suurtel konverentsidel räägitakse talentide otsimise vajalikkusest, kuluaarides räägitakse nende üleostmise viisidest ja võimalustest. Luuakse süsteeme teismelistelt ja veidi vanematelt värskete ideede väljameelitamiseks ning tootmisse paiskamiseks.
Samal ajal kujuneb turumajanduslik maailm omasoodu ning globaliseerumise ja tehnoloogia arenguga suureneb inimeste tegemiste ja mõtlemiste totaalkontroll. See paneb iga enesest lugupidava inimese leidlikkuse proovile.

On täiesti selge, et uue sajandi jooksul saab inimeste kui vaimsete olendite võtmeväärtuseks tarbimise omakordne vastand – loomine.

